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RESUMO

O objetivo deste artigo é descrever o uso de unmaduakgia ativa de ensino, centrada
no aluno, para o ensino de empreendedorismo ematividade denominada Mega
Feirdo. A atividade foi desenvolvida com 36 alurdms 8° semestres dos cursos
superiores de administracdo de empresas e sistanasormacdo de uma Faculdade
Particular da cidade de Itararé-SP. Ao longo doesém letivo os alunos tiveram que
desenvolver um plano de negdcio e aplicar em un@esa real durante uma feira de
empresas desenvolvida dentro da instituicdo denensiomo resultado, a atividade
possibilitou a motivacdo dos alunos com o apreidizie empreendedorismo por meio
da aplicacdo de conhecimento amparado pela tedapldgtinto de métodos que
prezam somente por exposicao e teoria de conteudo.

Palavras-chavevetodologia Ativa de Ensino. Empreendedorismo. Plam de
Negécio.

1 INTRODUCAO

Instigadas por histérias empreendedoras de suogss®m sua esséncia esta a
escassez de recursos convertida instantementeceos lexorbitantes, pessoas estéo se
aventurando na abertura de seus proprios negdldakavia, a falta de uma formacéo
empreendedora pratica, que fundamente desde ojpla®o até a abertura e
administracdo de uma empresa, pode causar pendasdiras.

Nesse contexto, observa-se a relevancia do engnenmgpreendedorismo nas
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escolas e em ambito académico. Contudo, quandalis&iplina de empreendedorismo,

a forma de ensino pode ser fundamentada apenasétamlanexpositivo, em que o
professor expde a teoria, refletindo em aulas egsiee macantes, que ndo despertam o
interesse nos alunos, jA que nao visualizam aplicalesse conhecimento em uma
situacao prética. Dessa forma, os alunos ndo dispfieuma aprendizagem vivencial
de situagdes reais.

Diante disso, se faz necesséario trabalhar em sadald com meios que simulem
ambientes reais, que prezem por imitar a realidadpropiciem a aplicacdo de
conhecimento, visto que a teoria € muito abstrata.

E para suprir essa necessidade foi elaborada unmedade de
empreendedorismo denominada Mega Feirdo, queabgtplicacdo de conhecimento
de administracdo em um ambiente simulado de abederuma empresa filial nas

dependéncias da faculdade.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 APRENDIZAGEM SIGNIFICATIVA

Em 1963, David Ausubel, embasado por sua monogddiaPsicologia da
Aprendizagem Verbal Significativa, preconizou que poincipal processo de
aprendizagem € por recepcdo e ndo por descobersabgél (2003) menciona que na
aprendizagem por recepc¢ao, o que o aprendiz pragisader € mostrado em sua forma
final, ja na aprendizagem por descoberta, o contpdidcipal a ser aprendido necessita
de um trabalho adicional de descoberta.

Na Teoria de Ausubel (2003) ha a Aprendizagem fégitiva, que em concisao
trata-se de em um processo relacional, em que wwve informacao se relaciona com
conhecimentos prévios (aspectos relevantes - sgbgurda estrutura cognitiva
(hierarquia de conceitos provenientes de expeasrgensoriais) do aprendiz. Ausubel
concebe o cérebro humano como um armazenador eizadar de informagdes, que ao
serem requisitadas sao ligadas a conceitos maiwamp

Um exemplo de Aprendizagem Significativa € quandaalnnos tém em suas
estruturas cognitivas, conceitos sobre empresahi¢comentos prévios — subsuncgores).
Assim, ao inserir o tema Empreendedorismo, essmtassera ligado ao subsuncor que

ja conhece conceitos de empresas, ancorando o ciom@mo prévio com uma nova
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informacdo. E ao aprender novos conceitos de faigmificativa, hd uma amplitude
sobre o assunto, além de ser base para os subssideonovas informacgodes.

2.2 O ENSINO DE EMPREENDEDORISMO

Marco Polo utilizou pela primeira vez a palavra esmepdedorismo, quando
tentou assinar um contrato com um homem capitadist®©riente para comprar suas
mercadorias. Na ldade Média o uso da palavra emgeeer era para designar quem
gerenciava grandes projetos. No século XVII emmieeera assumir riscos, devido a
um acordo contratual com o governo para realizalgalgum tipo de servico ou
fornecimento de produtos. No século XVIII, houvéeddnciacdo entre capitalistas e
empreendedores, corroborado pela industrializagce qcorrera. No Brasil, o
empreendedorismo comecou na década de 1990, quargkbrae e Softex foram
criadas. E também foi impulsionado por programasccGENESIS, que levaram as
empresas de software no mercado externo e o Emagileendedor que capacitou mais
de 6 milhdes empreendedores (DORNELAS, 2008).

Quanto a definicdo de empreendedorismo alguns t@spesdo comuns,
destacando a iniciativa para criar um novo negoéein paixao no que faz; utilizacao de
recursos disponiveis de forma criativa, transfomean ambito social e econdmico;
aceitacéo dos riscos calculados e a possibilidadeadasso (DORNELAS, 2008).

No empreendedorismo, ha um envolvimento das pesswas prol da
transformacdo de ideias em oportunidades, e sualenmeptacdo adequada,
proporcionando a criagdo de um novo negoécio (SENNANBARBOZA, 2005).
Também ha um processo indutivo, no qual variasagleprodutos e servicos séo
analisados, testados, modificados e entregues (BO2004).

Diante de competéncias e habilidades intrinsecapeatl empreendedor, o
ensino € um quesito preponderante para a econonsim que com as grandes
transformacdes industriais e as ascensdes empiesajerou-se a competitividade,
impactando na necessidade de melhoria na forma ng@eender, por meio de
capacitacdes ou de tornar o empreendedorismo usitguke formacao escolar.

Um paradigma fixado quanto ao empreendedorismajeése tratava de uma
dadiva contemplada para poucos, e isso desencqreganas a empreender. Todavia,

cada vez mais se acredita que o empreendedoristeosgo ensinado a qualquer pessoa

Revista Tecnologias na Educacgéo — Ano 10 — Numer@M28 —tecnologiasnaeducacao.pro.br
https://tecedu.pro.br/



(DORNELAS, 2008). Tanto que em varios paises € vebtaa presenca do
empreendedorismo nos curriculos escolares, refetia essencialidade da educacao
para o desenvolvimento dos futuros empreendedbtg3RES et al, 2008). No Brasil,
seguindo exemplos de paises como os Estados Urades)preendedorismo ganha
relevancia, e empreendedores sao vistos como @rapobrursores da economia
(DORNELAS, 2008).

Quanto ao ensino de empreendedorismo, € notavebgjneétodos tradicionais
de ensino ndo amparam seu aprendizado, devido @ssx de conteudos puramente
tedricos, limitados a sala de aula, ndo subsidismdormacdo de empreendedores
alinhados com o mercado (VIEIRA et al., 2011).

Em razéo disso, o ensino de empreendedorismo @restar em conformidade
com o comportamento empreendedor, que vislumbrabalho com recursos limitados,
risco, perseveranca e determinacao, chegando raldie e autonomia para competir
com grandes empresas, superando limites e promoveadancas inovadoras. Para tal,
€ preciso experimentar outras técnicas de ensweneial, por meio de competicdes,
desafios, experimentos, convivéncia e networkingY8IRA, 2012).

O empreendedorismo fundamentado em ambiente simufaabsibilita o
exercicio de conceitos, habilidades e estratégiasndidas teoricamente em sala de
aula. Todavia, 0 ambiente precisa ser realista gae os alunos sejam capacitados, e
nao uma mera encenacédo (ULIJN, ROBERTSON, O'DURQQ3).

Contudo, empreendedores tém receio de arriscaomzepcao de uma ideia, ja
que vislumbram o fracasso corroborado pela incartkz negécio. Assim, dispor de
uma ferramenta que demonstre o fracasso de formalagla e os exima de perdas
financeiras, pode ser grande valia, nesse contextiano de negocio pode auxiliar o

empreendedor.

2.3 PLANO DE NEGOCIO

O plano de negécio é um documento, que tem portiebjeauxiliar no
planejamento da abertura de uma empresa, ou expdaséesma, cujo foco principal €
a definicdo ou delineamento da estratégia de atupedia o futuro (DORNELAS,
2011).
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Um plano de negdcio descreve e define objetivas, &fase nas etapas a serem
seguidas para alcance dos objetivos tragados bdasido a diminuigéo dos riscos e as
incertezas. E também, identifica e restringe erasda no papel, na fase de
planejamento, e ndo no ambito real do mercado (SEBR009).

Em outras palavras, o plano de negécio € um rot@m que analisa a
viabilidade do negdcio, e direciona 0 empreendedas respostas das seguintes
perguntas: E viavel abrir um negécio? E viavel maot ampliar o negdcio existente?

Ha varios modelos de planos de negocios (DORNEI28%]1; SEBRAE, 2005;
SCHNEIDER, 2002). Contudo, para fundamentacéo ida&atle exposta nesse artigo,

sera usado o Plano de Negdcios proposto por Daer(@0d 1), descrito no Quadro 1.:

Modelo de Plano de Negécio de Dornelas

1 — Sumério Executivo;

2 — Conceito do Negocio;

3 — Mercado e Competidores;
4 — Equipe de Gestéao;

5 — Produtos e Servicos;

6 — Estrutura e Operacoes;

7 — Marketing e Vendas;

8 — Estratégia de Crescimento;
9 — Financgas;

10 — Anexos;

Quadro 1: Modelo de Plano de Negdcio
Fonte: Adaptado DORNELAS (2011, p.11-14)

De forma sucinta, esse plano de negdécio contemniglanas denominacoes,

como O _sumario executivo, que resume as demaisastdp plano de negocio;

preocupacado com o mercado, que decide o nicho deadeee melhores oportunidades

de negdcio; preocupacdo com 0s competidores, @lsains principais concorrentes e

os identificada seus pontos fortes e fracos; gedtdpessoas, na analise da adequacéao
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dos perfis das pessoas com as atividades execufsrdaxeiro, com analise do capital

inicial e como sera utilizado no lancamento da esgno mercado.

3 METODOLOGIA

Esta pesquisa se caracteriza como exploratoriacadpl e interpretativa. E
exploratoria, por promover a familiarizacdo do peaile com vistas a tornd-lo mais
explicito e possibilitar a solugéo (GIL, 2002). Asguisa € aplicada por necessitar de
conhecimentos adquiridos para aplicacdo em sitgapé@&icas. Ha envolvimento de
interesses e verdades locais e esta dirigida pawlugdo de problemas especificos
(SILVA, MENEZES, 2001). Também ha caracterizacdgesquisa interpretativa, por
tratar do comportamento social no ambito da salsawla e a andlise dos dados
envolverem a contextualizacdo, em que 0s resultatiospesquisa propiciam a
interpretacdo com referéncia no grupo, cenario \@nte em particular que estiver
sendo observado (MOREIRA, CALEFFE, 2008).

Essa pesquisa foi aplicada em uma Faculdade Rartaa cidade de Itararé-SP,
com a participacdo de 36 pessoas de cursos sigrggndo 19 participantes do 8°
semestre do curso de administracao de empresagudissS eram do género feminino e
14 do género masculino; e 17 participantes do B8fesge do curso de sistemas de
informacéo, dos quais 3 do género feminino e 1dé&fero masculino.

Quanto aos instrumentos de coletas de dados, doe$bi realizado com a
aplicacdo de dois questionarios semiestruturacespondidos de forma andnima e
separada entre 0s cursos, um antes da atividadrigcoapds a conclusdo da atividade
do Mega Feirdo. Também foi utilizada a observag&tersatica para verificar os
comportamentos dos participantes. Com relacdo #dsandos dados, foi utilizado
tabelas e arvores de associagfiee dao visibilidade ao encadeamento de repertorios
que parecerem mais ilustrativos no estudo (SPINKQP

Subsequente, o professor mencionou aos alunos qderigm utilizar os
proprios notebooks para o desenvolvimento de plasileletrdnicas de estoques,
financeiros e gerenciais no Microsoft Excel®. Essstematica embasa 0 conceito
educacional BYODHring Your Own Device traga o seu proprio aparelho), visto que
no contexto de aplicagédo, os computadores do lalyarale informética eram limitados

em quantidades e configuracdes. Desta forma, o BQd3ibilitou aos alunos estarem
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em suas residéncias e pesquisarem na Internet isdbmmacoes importantes para os
controles e lancamento das empresas, propiciandongartiihamento com outros

membros da equipe, o que fundamenta o conceitpréadizagem em rede.

4 DESENVOLVIMENTO DA ATIVIDADE

O Mega Feiréo foi fundamentado em um problema gomfessor observou em
sala de aula, no qual, os alunos se sentiam desdots com a disciplina de
empreendedorismo, em especifico na elaboracéo ddamo de negdcio, visto que era
apenas escrito e ndo vislumbrava uma situacdocardfiara tanto, inicialmente, o
professor com o intuito de integracao, dividiu dsnas dos dois cursos superiores,
sendo 50% da equipe formada por alunos de adnaigésirde empresas e 50% por
alunos de sistemas de informacéao.

Posteriormente, durante dez aulas, cada equipéheacd empresas da regiao
para desenvolver o plano de viabilidade de imptaantaa filial nas dependéncias da
faculdade. Essa analise fundamentou na escolhamde ampresa por equipe, que
deveria elaborar um plano de negdcio especifica pala empresa, visto que as
empresas eram de ramos variados como acessérias gedulares, bijuterias e

acessorios, perfumaria, calgados, confeccdes eabele

Regras da Atividade

Depois da elaboracédo do plano de negdcio, o pafebsulgou algumas regras
para atividade:
- A empresa representada teve direito de alocaraap@ma pessoa da propria empresa,
sem pagar salario, porém, apenas para fins deoaaddtaprovacoes;
- Cada empresa teve que gerenciar o capital irdeidilial de R$ 100,00 (valor maximo
dos gastos), disponibilizado pela empresa seledgna
- Cada empresa teve que entregar os controlescéiman e estoque por item especifico
(saldo inicial e final), ambos antes da realizad@evento;
- O lucro obtido pelas vendas pode ser divididoreerds alunos e a empresa
patrocinadora. Todavia, dependeu do acordo enparéss;
- A empresa vencedora sera a que apresentar maiatividade.
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Na atividade, também houve restricdes e obrigatades pertinentes a abertura de uma

empresa, que foram divulgadas pelo professor, coef@uadro 2:

Montagem de 1 estande por empresa, que medira ximma8m (A), 3m (L) e 5m (C).

O local de instalacéo dos estandes sera o cordedacesso ao Bloco A da Faculdade.

No estande devera estar presente e em local visivellvara de funcionament
logomarca da empresa, nome do curso, disciplimagsalos alunos e professor;

Havera apenas um espaco vazio para montagem aalesta

E obrigatério o uso de extintor de incéndio em llocsivel;

O dinheiro utilizado sera apenas o capital inifwahecido pela empresa;

E preciso formalizar toda compra/venda e tambéupiode&o/locacdo/empréstimo.

E permitido o uso de apenas um notebook dentrs@mee para efetuar controles.

Apos a abertura do estande, s6 podera ser realiatnas fins (vendas);

O estande podera ser montado com até 24 horas tdeed@ncia do horario de

atendimento ao publico, e os fechamentos deverdangegues no proximo dia.

Quadro 2: Regras Especificas da Atividade
Fonte: Autores (2017)

E para corroborar com alguns quesitos da atividad® uso somente do capital

inicial; conformidade com as medidas do estandgrios de funcionamento; auséncia

de itens essenciais para o funcionamento da empoesa alvara, extintor de incéndi

0;

formalizacbes da empresa; salarios de colaboradexésrnos. Foi divulgado as

empresas que haveria descontos, conforme Quadro 3.

Abertura de mais estandes $ 100,00/estande
Uso de capital inicial além dos R$ 100,00 $ 10@e0incia
Estande fora das medidas (alocagéo de produtos) ,008#etro
Informalizacdo das operacfes da empresa $ 5,00/cada
Vendas fora do estande (acima de 10 metros dendigja $ 2,00/produto
Vendas fora do horario $ 30,00/dendncia
N&o entrega dos fechamentos $ 10,00/cada
Atraso na abertura do estande $ 1,00/minuto
Atraso no fechamento do estande $ 1,00/minuto
Atraso na entrega dos controles financeiro e estoqu $ 2,00/minuto
Auséncia de extintor de incéndios $ 3,00/dia
Auséncia de alvara, logomarca, curso e disciplina 2,08/dia
Reclamacao de clientes (com boa argumentacao) Ok 8da
Auséncia de compartimento de alocacao de bolsdsires, etc. | $ 2,00/dia
Colaborador ocioso e/ou sem funcao $ 5,00/cada
Servicos de Junta Comercial, CNPJ, IE e Alvara ,08/Bnico
Gastos com Energia e Agua em prol das vendas &IK00
Salério por colaborador externo $ 20,00/dia

Quadro 3: Itens passiveis de desconto
Fonte: Autores (2017)
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Processo de abertura das empresas

Sequencialmente, de forma simulada, foi realizagoocesso de abertura de empresa,
conforme figura 1. E vélido ressaltar que o prajesspresentou os 6rgéos relacionados
a abertura da empresa, como junta comercial, sedeiieral, receita estadual e

prefeitura.

Prefeitura
Municipal (Alvara
de
Funcionamento)

Registro na Cadastro na Inscri¢do na
Junta Receita Federal Fazenda do

Elaboragdo do

Contrato Social

Comercial (CNPJ) Estado (IE)

Figura 1: Processo de abertura de uma empresa
Fonte: Autores (2017)

Na elaboracdo do Contrato Social, documento quediza a abertura de uma
empresa, 0s alunos precisaram escolher um adraghistpara a empresa, dividir as
cotas de participacdo e efetuar a assinatura. rwstente, de forma simulada, os
alunos levaram o contrato social para registraungajcomercial, em seguida na receita
federal para obter um CNPJ e na receita estadwal gigier uma Inscricdo Estadual
(IE), e finalmente emitir o alvara de funcionameasoempresas. Todo esse servico de
abertura da empresa gerou uma cobranca, conforradr@Q, item Servigcos de Junta
Comercial, CNPJ, IE e Alvara de Funcionamento.

Dinamica da atividade
Conscientes das regras e dos valores que podesiadescontados, as equipes
comecaram a analisar o local de instalacado dosdestachegando ao seguitggoutdo

Mega Feirao (figura 2).
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Equipe F

(Beleza)

E |Equipe D
=) |(Perfumari

Figura 2:Layoutde montagem dos estandes
Fonte: Autores (2017)

Nota-se que a Equipe F optou pela abertura de vmigstande, e por isso,

precisou pagar um valor adicional de R$ 100,00farore valor determinado no

Quadro 2.

Apés a elaboracdo dos planos de negdcios, traméesbertura da empresa,

divulgacédo das regras e valores descontados. @corrglega Feirdo das 19h00 as

22h45min. A figura 3 ilustra o evento.

Figura 3: Mega Feirdo
Fonte: Autores (2017)
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Observa-se a variedade dos produtos oferecidos/emiae de acessorios para
celulares a produtos de beleza, que impactaramntevesse de diversos alunos,
professores e funcionéarios da faculdade, além timpessoas das cidades vizinhas,
tanto que houve uma movimentacao financeira de. R¥3785.

O rankingdas empresas ficou da seguinte forma:
1° Lugar — Equipe A com 62,10% de lucratividadeguoal houve as despesas de agua,
luz, servicos de junta comercial e salarios;
2° Lugar — Equipe E com 57,46% de lucratividadegunal houve as despesas de agua,
luz e servigos de junta comercial;
3° Lugar — Equipe B com 54,44% de lucratividadeguoal houve as despesas de agua,
luz e servigos de junta comercial;
4° Lugar — Equipe C com 53,65% de lucratividadegual houve as despesas de agua,
luz, servigos de junta comercial e salarios;
5° Lugar — Equipe F com 49,28% de lucratividadegual houve as despesas de agua,
luz, servicos de junta comercial, salarios e cordprenais um estande.
6° Lugar — Equipe D com 35,56% de lucratividadeqgual houve as despesas de agua,

luz, servigos de junta comercial, salarios e dexms

5 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Inicialmente, o professor observou que durantese 6 exposicao da atividade,
alguns alunos manifestaram imensa motivacdo, amsquestionados pelo professor,
de forma unanime responderam gue a atividade adailno contato com as empresas e
a atividade teria divulgacdo em toda regido, o benéfico para o reconhecimento
e possiveis oportunidades de trabalho. Todaviaro®utalunos manifestaram
desinteresse, por inicialmente, a atividade sereguipe e as graduagbes estarem
trabalhando de forma conjunta.

Antes da realizacdo da atividade, foi aplicado anamente um questionario.
Na pergunta de numero 1, foi questionado sobreeodggmotivava o aprendizado de
empreendedorismo, 8 alunos responderam que erasigdipode apenas conteudo
tedrico, 24 alunos responderam auséncia da aplicdedconhecimento e 4 alunos

responderam o cansaco, tal fato € corroboradopeefd dos alunos, que trabalhavam
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durante todo dia e estudavam a noite. Quanto apiedncia das respostas na auséncia
da aplicacao, ressalta-se que a concretizacdordodipado de empreendedorismo, sera
possivel quando o aluno puder praticar os concefioendidos (MYASHITA, 1997).

Na pergunta de numero 2, foi questionado sobrecdadpique os alunos
lembravam sobre empreendedorismo, e para auxilian@ise das respostas, foi

utilizada a arvore de associacao, conforme figura 4

Criatividade, persuasdo, lideranga,
comprometimento, confianga,
proatividade, persistencia,
otimismo.

Caracteristicas empreendedoras

-

DRE, fluxo de caixa, lucro liquido,

Financeiro

lucratividade

Topicos de Empreendedorismo

-

Oportunidade, concorréncia, nicho
de mercado, sazonalidade

Planejamento

Citacdes diversas Case de sucessos, startups

Figura 4: Topicos lembrados de empreendedorismo
Fonte: autoria prépria (2017)

Nota-se que os alunos dispunham de conhecimentop@USUBEL, 2003)
de empreendedorismo, mas antes da atividade pepp@st dispunham de um ambiente
para aplicacdo de conhecimento.

ApoOs a realizacdo da atividade, foi aplicado oufgrgestionario de forma
separada aos cursos de administracdo e sistemafdeacdo, também andénimo. Na
pergunta 1, questionava se a atividade possibiiitaplicacdo de conhecimento tedérico
e em que momento isso ocorreu, de forma unaninauoes responderam que Sim; a

arvore de associacao auxiliara na anéalise desdes,danforme figura 5.
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andlise SWOT, 4Ps, andlise de
mercado, planejamento, DRE,
lucratividade, custos, or¢amento,
estoque minimo e maximo

Elaboragdo do plano de negocio

lideranga, persuasdo,

Trabalho em equipe comprometimento, hierarquia,
networking

Quando e como foi aplicado o
conhecimento tecrico?

marketing tradicional e digital,

Divulgagdo da empresa publicidade, dumping

negociagdo, qualidade no

Abertura da empresa atendimento, FIFO, LIFO

Figura 5: Aplicacdo de conhecimento tedrico
Fonte: Autores (2017)

A pergunta de numero 2, questionava sobre a degaate algo novo, que nas
disciplinas ndo se conseguia assimilar. Ha um destgara as respostas de um
participante do curso de administracdo de emprgsasespondeu “Nao descobri nada
novo, pois tudo que foi abordado ja havia sido @éatlo em aula, mas a atividade
possibilitou de forma préatica o uso desses conhewios, que até entdo nao via
importancia alguma, como por exemplo, os 4Ps ddketanrg”. Nessa resposta, enfatiza
que um dos itens que foram determinantes foi “18Jjeeifico, a Praca, ou seja,
localizac&o, o que acabou resultando em poucasaseguata algumas equipes, devido
ao menor fluxo de pessoas. Outros participantessideemas de informacéo,
responderamiAs vendas elevadas nem sempre significa lucraaedalta”; e “Vender
mais ndo quer dizer que terei boa lucratividadd2m ambas as respostas, é notavel que
diferente de um estudo de caso em que essa pevcegpgrerdas financeiras poderia ser
apenas vista, mas ndo com impacto real, na atwidauulada, isso comprometeu
significativamente o resultado final da atividadenpactou em derrota.

A pergunta de numero 3 questionava se a atividad®u o aprendizado de
empreendedorismo mais motivador. De forma unanimalanos responderam “Sim”.
Ao serem questionados oralmente, alguns alunos iomemam que a aplicacdo de
conhecimento 0os motivou, pois até entdo ndo visaaim importancia do que ja havia
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aprendido; tal afirmacéo € proveniente da criagdard ambiente simulado, em que héa
estimulo para reflexdo de conceitos aprendidos VELRA, 2009). Outros falaram que
no local que trabalhavam nédo tinham acesso asaso#specificas de uma empresa,
como negociacdo com o cliente, vendas, calculemdi@iros, custanarketing estoque,
pesquisa de mercado e que a atividade possibddabecer os outros departamentos e
sua importancia na empresa.

A pergunta de numero 4 questionava se era relewatdgenologia na atividade,
em especifico o uso do notebook. De forma unanisnalunos responderam “Sim”. E
durante o questionamento verbal, todos se maniéestiavoraveis ao uso da tecnologia
na atividade, inclusive enfatizaram que foi fateteminante para o sucesso de suas
empresas, pois 0s controles de vendas e estoqeeapuder elaborados em planilhas
eletrdnicas, o que facilitou e agilizou os contsofleirante o Feirdo, além de propiciar
uma visdo em tempo real do resultado da empresajbildando efetuar trabalhos de
divulgacdo, promocdes e demais acbes que visaranerdar as vendas. Tal relato
corrobora com a importancia da tecnologia em ated que almejam assimilar a teoria
com a pratica, visto que durante as aulas, os salapenderam/memorizaram formulas
com enfoque gerencial, reproduzindo-as em ativislaglgcritas isoladas. Todavia,
durante o Feirdo havia elevado fluxo de processogeddas e estoque, o que salientou
agilidade quanto ao uso de planilhas eletrbnicasguais foram amparadas pelas
formulas aprendidas em sala de aula. Desta forsyaJumos puderam observar que o
conceito tedrico aprendido nas aulas, foi extrenmieneelevante para agilizar o
processo comercial da atividade, do contrario, seraso da tecnologia haveria
morosidade nas vendas e possivel ineficiénciactmfaento do estoque e caixa.

E apds a finalizacdo da atividade, o professoraanedebeu alguns e-mails de
elogio da atividade, como os abaixo:
“Prof. essa atividade foi uma grande aprendizagearaptodos que participaram.
Abraco.”
“Prof. agradeco imensamente por esse trabalho d@reendedorismo, que foi um
marco nessa minha graduacdo, pelos desafios eradwdr e por superarmos as

barreiras encontradas até a finalizagdo do mesmo”.
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“Bom dia professor, gostaria de agradecer muitoax& por tudo que fez por mim e
pelo restante da sala, a atividade nos ajudou mo@werificagdo de como realmente é
uma empresa’”.

Tais comentarios corroboram na percepcdo dos algnasto as situacoes
simuladas da abertura de uma empresa, no qualiGagig de conhecimento era

intrinseca.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Durante este artigo, buscou-se analisar a congdbuique uma atividade
simulada, denominada Mega Feirdo, poderia contribaiaplicacdo de conhecimento
tedrico de empreendedorismo em uma situacado prdédancamento de empresa no
mercado.

Por meio de um questionario aplicado antes dadaiil, foi visto que os alunos
tinham conhecimento de empreendedorismo, mas seotleavam com o aprendizado
devido a exposicdo de conteudo teorico e auséadclicacdo de conhecimento. Outro
questionario foi aplicado apd6s a atividade e fompmvado que a aplicacdo de
conhecimento por meio da tecnologia foi consciente,qual os alunos elencaram
momentos de aplicacdo; outro ponto é com relagdeseoberta de algo novo, que nas
aulas tradicionais ndao eram notados, como foi 0o cda lucratividade, fator
determinante no resultado final; e de forma unaremalunos por meio da atividade se
sentiram motivados com o aprendizado de empreerndsun

Finalmente, a atividade de empreendedorismo padensa alternativa para que
outros professores possam tornar seu aprendizadanteressante aos alunos, além de
abranger fatores externos, como outras empresayid®, e, com isso, contribuir para

insercéo dos alunos no ambito profissional.
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